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KAJIAN KES PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL DALAM PENYEBARAN
BUDAYA TRADISIONAL CINA KE PERINGKAT ANTARABANGSA VIDEO
LI Z1QI DI YOUTUBE

ABSTRAK

Kajian ini bertujuan untuk menilai keberkesanan dan implikasi penggunaan media
sosial untuk penyebaran budaya tradisional Cina di luar negara dalam era media sosial.
Metodologi yang digunakan dalam penyelidikan ini adalah analisis dokumen video
yang memfokuskan kes kejayaan video Li Ziqi di YouTube. Berdasarkan teori
pengekodan/penyahkodan Stuart Hall, kajian ini menganalisis semiotik dan sejarah
terhadap 65 video Li Ziqi untuk mendedahkan cara budaya tradisional Cina yang
dikodkan dan nilai tradisional yang disampaikan. Seterusnya, sebanyak 11,474 ulasan
dalam bahasa Inggeris dan 122 dalam bahasa Perancis dipilih untuk dianalisis secara
tematik, bagi meneliti kandungan yang menjadi tumpuan penonton dengan latar
belakang bahasa bukan Cina dan sikap penyahkodan mereka. Dengan
membandingkan budaya tradisional Cina yang ditonjolkan dalam video dengan
budaya yang di fokus oleh penonton serta menganalisis secara mendalam tiga sikap
penyahkodan. Hasil analisis mendapati bahawa video Li Ziqi mempersembahkan lima
kategori elemen budaya material Cina tradisional dan enam kategori elemen budaya
tidak ketara, yang menyampaikan tiga konsep dan nilai moral tradisional. Penonton
menunjukkan pelbagai kebimbangan mengenai kandungan video, meliputi elemen
budaya material, elemen budaya tidak ketara, serta aspek lain. Sikap penyahkodan
mereka adalah kompleks dan berbeza-beza; selain tiga kedudukan dalam teori Hall,
terdapat juga sikap gabungan dan balasan yang lebih terperinci. Kerumitan ini
menekankan peranan penting media sosial sebagai platform interaktif dalam
memudahkan komunikasi silang budaya. Berdasarkan dapatan kajian, dapat
disimpulkan bahawa elemen budaya material lebih mudah dikenali dan diapresiasi
oleh khalayak antarabangsa disebabkan sifatnya yang bersifat visual dan konkrit.
Sebaliknya, elemen budaya tidak ketara memerlukan pentafsiran yang lebih
mendalam bagi memupuk kefahaman rentas budaya yang lebih menyeluruh. Implikasi
kajian ini adalah untuk menyediakan panduan praktikal serta kerangka teoritikal
dalam memanfaatkan media sosial sebagai medium strategik bagi penyebaran budaya
tradisional Cina ke peringkat antarabangsa.
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A CASE STUDY OF THE APPLICATION OF SOCIAL MEDIA IN THE
SPREAD OF TRADITIONAL CHINESE CULTURE ABROAD LI Z1QI’S
VIDEOS ON YOUTUBE

ABSTRACT

The main purpose of this study is to examine the important role of social media as an
interactive platform in facilitating cross-cultural communication. This study employs
a qualitative research method, focusing on the successful case of Li Ziqi’s videos on
YouTube, with the aim to explore how traditional Chinese culture can be effectively
spread abroad through video format in the social media era. Based on Stuart Hall’s
encoding/decoding theory, the study first conducts semiotic and historical analyses of
65 videos of Li Ziqi to reveal how traditional Chinese culture is encoded and the
traditional values conveyed. Then, 11,474 English and 122 French comments are
selected for thematic analysis to examine the content that non-Chinese language
background viewers focus on and their decoding attitudes. Finally, by comparing the
traditional Chinese culture presented in the videos with the the audience’s areas of
focus, and by analyzing in-depth three decoding attitudes, to assess the effectiveness
and implications of using social media for the spread of traditional Chinese culture
abroad. The analysis find that Li Ziqi’s videos present five categories of traditional
Chinese material cultural elements and six categories of intangible cultural elements,
conveying three traditional moral concepts and values. Viewers have diverse concerns
about video contents, encompassing both material and intangible cultural elements, as
well as other aspects. Their decoding attitudes are complex and varied; in addition to
the three positions in Hall’s theory, there are also composite attitudes and more
nuanced replies. Based on the findings, it can be concluded that material cultural
elements are more easily recognized due to their visual nature, while intangible
cultural elements require more interpretation to enhance cross-cultural understanding.
The implication of this study is to provide practical operation and theoretical guidance
for the use of social media in the spread of traditional Chinese culture abroad.
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